Тема: Общество потребления: что дальше?
Вводное слово ведущего:
Слово «общество потребления» сегодня довольно широко распространено.. Для одних это нечто замечательное, некий идеал, к которому следует стремиться таким еще недостаточно развитым странам, вроде нашей, и многие сторонники этой точки зрения говорят: «Да, мы должны достичь стандартов потребления, которые есть на Западе для каждого российского человека…» и так далее. Есть такая точка зрения. Другая точка зрения состоит в том, что, на самом деле, это ужасно и с этим надо бороться. Итак: Общество потребления это прогресс или регресс общества? С ним нужно бороться или его нужно развивать? Мы с вами обсудим эти вопросы, каждый для себя найдет ответ на них (или не найдет, но начнет искать).
Позиции:
(Ведущие позиций предварительно прорабатывают свои позиции, подбирают аргументы, подтверждающие эту позицию, находят аргументы против остальных позиций. Для подготовки можно пользоваться тезисами ниже или доп. литературой.)
1. Общество потребления является прогрессивным этапом развития человечества. Его надо развивать при помощи свободного рынка, стимулирующего  общество потребления.  (Рыночный путь)
Общий смысл позиции: Общество потребления является стимулом изменений, инноваций и модернизаций, так как стимулирование потребительского спроса заставляет производителей повышать качество товаров, привлекать новые технологии в производство и услуги.  Рост производств создает новые рабочие места, что обеспечивает стабильность общества Т.е. Общество Потребления является прогрессивным этапом развития человечества, и необходимо дальнейшее развитие общества потребления.  Что же может стать инструментом для его развития?  Главный инструмент- это свободный рынок. Именно на свободном рынке представлено поле для конкуренции различных товаров, обеспечивающее качество, новизну, полезность товаров. Именно согласование интересов потребителей и производителей товаров через рыночные механизмы (спрос и предложение) позволит задать нужную планку качества и масштабности потребления, а значит скорости общественного прогресса.

2. Общество потребления- это угроза существованию человеческой цивилизации. Государственное регулирование должно  нейтрализовать угрозу  Общества Потребления.  (Плановый путь)
Общий смысл позиции:  
«Простые люди покупают вещь — и радуются. А безудержное потребление убирает эту радость… Человек себя обкрадывает. Если все общество встанет на путь такого безудержного потребления, то и земля наша, ресурсы её этого не выдержат! Уже доказано, что если средний уровень потребления будет такой, как в США, то основных ресурсов хватит всего на 40-50 лет.»

Общество потребления- это угроза сырьевого коллапса, следовательно угроза обществу, стабильности и развитию.  Также это угроза деградации человечества.  Отдельные  самостоятельные независимые  участники рынка, никогда не станут уменьшать свои прибыли, ограничивая фиктивное потребление, даже  ради блага всего человечества. Поэтому надо бороться с Обществом потребления на государственном уровне. Только государство способно увидеть и оценить угрозу и найти способы с ней справиться. Поэтому государству необходимо определить, какие ресурсы необходимо резко ограничить в потреблении, сформировать требования ко всем участникам экономики по сокращению и повышению эффективности производств . Надо создать государственную программу по борьбе с бесконтрольным потребительством, ограничивающую и направляющую общественное потребление.  Таким образом, необходим жесткий государственный контроль за расходами ресурсов, законодательные меры по ограничению потребления, позволяющие избежать экономического, социального, цивилизационного коллапса.

3. Развитие экономики дара- естественный регулятор для ограничения Общества потребления  (сетевой путь)
Общий смысл:
Западные сообщества сделали из человека «экономическое животное». Но мы еще не полностью превратились в существа подобного рода. Пришло время найти новый смысл существования человека, форму организации человеческого сообщества.
Что мы можем сделать, чтобы изменить Общество Потребления сами и уже сейчас? Можем начать строить альтернативную сетевую форму взаимодействия людей. Это подразумевает совместное планирование, взаимоподдержку,  кооперацию и партнерство, эффективное распределение ресурсов на нужные цели. Идейной основой такой организации должна стать «экономика дара.» 
 Как это начинается: Собираются люди, готовые делиться, обмениваются информацией о своих возможностях и потребностях, обмениваются необходимыми ресурсами. Т.е. жизнь из постоянной конкурентной борьбы превращается в поток возможностей и ресурсов, привлекаемых из пространства. Это приведет к появлению разнообразных сетей взаимной поддержки. Основными ценностями станет сотрудничество, а не потребление.

Аргументы и примеры.
1. Общество потребления является прогрессивным этапом развития человечества. Его надо развивать при помощи свободного рынка, стимулирующего  общество потребления.  (Рыночный путь)
· Стремление людей менять имеющиеся у него товары на новые стимулирует развитие промышленности и услуг для способности удовлетворить потребности людей.  Т.е. обществе потребления производители имеют стимул совершенствовать и создавать новые товары и услуги. Стремление повысить продажи стимулирует к созданию товаров , которые будут продаваться, а значит будут учитываться потребности людей, запросы  и возможности. Для реализации этой задачи, повышению эффективности, снижению издержек и т.д.  начинаются внедрения инновационных разработок: это новые материалы, новые технологии создания продукции, новые принципы организации производства, предприятий и т.п. Для того, чтобы были инновационные разработки, необходимо проведение научных исследований, открытие новых производств, привлечение специалистов из разных областей Т.е. идет постоянное развитие и совершенствование экономики и науки страны. Это способствует прогрессу человечества в целом.
· Высокие потребительские стандарты являются стимулом для зарабатывания денег. Очевидно, что для зарабатывания большого количества денег необходимо  упорно  и эффективно работать. Для успешной работы необходимо получение качественного образования для начала работы, а также последующее повышение своей квалификации для поддержания соответствия требованиям профессии. Важно мониторить изменения в каждой отрасли, которые происходят все более часто, и требуется все более частое дополнительное обучение.  Т.е. общество потребления является стимулом к развитию, самосовершенствованию людей.
· Еще один немаловажный фактор, влияющий на необходимость увеличения потребления это фактор занятости. В мире очень много людей, и их количество растет. Работы людям не хватает. Они будут или умирать от голода или отнимать еду у своих ближних.  Решение проблемы-  расширение сферы обслуживания, как создание поля рабочих мест. Для расширения этого поля необходимо стимулирование потребления. Т.е. подобная организация жизни является гарантом нормального и достойного существования для большого количества людей.  Потребление способствует снижению социальной напряжённости. Потребление является сплачивающим фактором, обеспечивающим общие интересы, область коммуникаций для различных категорий населения. Потребительские мотивы поведения смягчают национальные и религиозные предрассудки, что способствует снижению экстремизма, повышению терпимости. Кроме того, человек в обществе потребления, как правило, менее склонен к риску.
· Потребление сырья и товаров из стран «третьего мира» способствует их развитию. В этих странах строятся предприятия, организовываются рабочие места, появляются   деньги для вкладывания в нужные для государства сферы
· Производство в большой своей части, является  очень крупным, громоздким и инертным объектом. В нем существует такое понятие, как «технологический цикл». Это значит, что для работы производства необходима определенная последовательность процедур, которые очень трудоемки и долговременны. Например, работа доменной печи не прерывается много лет. Она плавит металл долгое время, но если остановить ее и выключить, то обратно включить уже не будет возможно по техническим причинам (или очень долго и дорого). Также и завод, который не может останавливаться без риска остановиться навсегда. И оборудование не позволит, и специальные профессиональные обученные на этом производстве, кадры уйдут- не вернешь. Следовательно, необходимо организовать постоянное производство и постоянный сбыт.  Постоянный во времени: каждую единицу времени важно обеспечить покупку товара, иначе будет кризис перепроизводства, предприятие остановится и больше никогда не «встанет». Т.е. развитие и расширение потребления является на сегодняшний момент инструментом сохранения промышленного потенциала страны, базой для дальнейшей работы и развития предприятий.
· Потребление способствует возникновению хорошего и ответственного правительства, способствующего долгосрочной социальной стабильности, необходимой для общества.
· Сущность общества потребления- это потребление символов, создание новых интересных образов.
· Именно на свободном рынке представлено поле для конкуренции различных товаров, обеспечивающее качество, новизну, полезность товаров. Именно согласование интересов потребителей и производителей товаров через рыночные механизмы (спрос и предложение) позволит задать нужную планку качества и масштабности потребления.

2. Общество потребления- это угроза существованию человеческой цивилизации. Государственное регулирование должно  нейтрализовать угрозу  Общества Потребления.  (Плановый путь)

· Основой жизни и развития общества является использование природных ресурсов, многие из которых относятся к невосполнимым. Наращивание потребления ведет к необходимости увеличения использования ресурсов. Это означает, что если мы не начнем сокращать потребление, не установим квоты на использование ресурсов, то в скором времени нас ожидает энергетический кризис, означает, что ресурсы, которыми мы располагаем, подходят к исчерпанию. Рассчитано, что только около 30% товаров, удовлетворяют базовые потребности; все остальные товары удовлетворяют потребности, которые не существуют. Эти потребности фиктивны, навязаны людям производителями и продавцами для получения сверхприбыли. А за эту сверхприбыль вся планета будет расплачиваться природными и социальными катастрофами.
· Основной целью индивидуума в Обществе потребления становится просто потребление. Это основная сфера приложения усилий, тема для общения, обсуждение новых товаров, (от новых моделей машин, до новых расцветок ноутбуков). Таким образом, упорная работа, учёба, повышение квалификации представляют собой лишь побочный эффект. Для функционирования общества потребления достаточно лишь тонкой прослойки людей, обеспечивающих прогресс. К ним предъявляются повышенные требования. Остальная, большая часть общества занимается тем, что обеспечивает бесперебойную работу техники. Требования к таким людям снижаются. Т.е. нет стимулов для личностного развития человека. Моральные ценности общества потребления отрицают необходимость всестороннего умственного, нравственного и духовного развития человека. Ценности образования, развития, созидания и т.п. оказываются невостребованными, а значит в ближайшем времени отомрут.  Это ведет к оболваниванию людей, деградации их как личностей, упадку массовой культуры. Кроме того, это упрощает манипулирование сознанием, так как тёмных, невежественных людей очень легко обмануть.
· Общество потребления делает человека зависимым, несамостоятельным. Его зомбируют, сливают с толпой потребителей вопреки его истинным потребностям, желаниям. Например: сегодняшний расцвет моды предполагает, что немодная вещь заменяется модной, несмотря на то, что она не перестает удовлетворять базовую потребность. Эти новые образцы целенаправленно создаются и предъявляются потребителю, чтобы он менял принадлежащие ему на другие, раскручивают общественное мнение, формируют комплексы в людях. «Как, у тебя машина старше трех лет- да ты неудачник!»
·  Общество потребления существует исключительно в высокоразвитых странах, в то время, как страны третьего мира используются в качестве сырьевого придатка. Соответственно, сегодняшняя мировая политика сосредоточена вокруг того, чтобы все основные игроки (Большая семерка, Большая восьмерка) сохраняли за собой свои традиционные рынки и договаривались между собой, что делать с остальными, то есть теми, которые появляются в пределах досягаемости.
· В нашем мире модно оказывать гуманитарную помощь. Почему? Ведь гораздо дешевле  оказать помощь стране в развитии инфраструктуры и сделать ее независимой от милостей и подачек других стран? Потому что в странах, оказывающих гуманитарную помощь, производится огромное количество товаров, которые кто-то должен потребить… Гуманитарная помощь – это ведь тоже товар, он произведен так же, как другие товары, но у нас он не востребован, и только потому, что у нас он никому не нужен, мы везем его в Экваториальную Африку.  
· В обществе потребления снижается ответственность отдельного человека. Так, например, ответственность за загрязнение окружающей среды выбросами заводов целиком ложится на производителя, а не на потребителя. Люди, которые носят шикарные шубы или украшения,  не думают,  что у некоторых видов животных осталось всего несколько десятков особей, и популяция в ближайшее время вымрет. Основной девиз человека общества потребления: «После меня хоть потоп».
· Для того чтобы все возрастающий спрос (а спрос все возрастает, потому что потребителю внушают, что ему нужно все больше товаров) оставался платежеспособным, тогда же появился, в свою очередь, потребительский кредит. Всякий кредит – это фиктивные деньги. Если нужно кредитовать потребителя, то потребность кредитных ресурсов возрастает, в финансовые рынки вкачиваются дополнительные фиктивные деньги. Например, пропорции американской экономики сегодня: так называемый реальный сектор экономики занимает примерно 15% от общего ВВП, а 85% - это финансовые рынки. Т.е. развитие общества потребления это стимулирование финансового пузыря. Когда такой пузырь лопнул в 2008 году все видели к каким катастрофическим последствиям для множества людей, предприятий, фирм это привело. С наступлением эпохи глобализации лопанье финансового пузыря приведет к мировой катастрофе как экономической, и как следствие социальной, политической, культурной.
· в манипулировании потреблением содержится объяснение парадоксов современной цивилизации, для которой равно необходимы бедность, войны и эстетическая медицина, преследующие одну и ту же цель — создание уходящих в бесконечность целей для наращивания производства.
· Потребление предметов больше не связано с их сущностью — речь идёт скорее об отчужденных знаках предметов, которые существуют лишь в связи друг с другом.
· Только вмешательством государства смогли решить задачу совместного использования машин для избавления от пробок.
· Государство способно аккумулировать большие средства для долгосрочных научно- исследовательских проектов. Частные участники рынка (например, фирмы) не имеют большого ресурса, а тот который есть в их распоряжении должен приносить доход в ближние сроки. Реально долгосрочными проектами, в которые нужно вкладывать средства не занимается никто, кроме государства.
3. Развитие экономики дара- естественный регулятор для ограничения Общества потребления  (сетевой путь).

· Это своеобразная антитеза рынка: он сохраняет баланс интересов сторон, но он не предполагает культивирование прибыли. Обмен услугами и продуктами, не приобретающими форму товара, поддерживает сообщество, придавая ему стабильность. Это экономика иного целеполагания, регулируемая традициями, обычаями, направленными на жизнь общества в целом. Это культурные нормы, а не обезличенный закон, который каждый поворачивает в ту сторону, в которую выгодно.
· Система взаимный подарков служит установлению большого количества деловых и культурных социальных связей. Повышается роль семьи как единицы  обмена дарами.
· Обмен дарами: это и экономическая взаимопомощь, неформальное кредитование, установление стабильных контактов, моральная поддержка и психологическая помощь внутри сети. 
· Взаимность предполагает передачу вещей или продуктов в дар, подчиняясь заведенному порядку, в результате чего регулируемый социальными нормами дарообмен становится распределительным механизмом в обществе.   Принцип возвратности и взаимности даров заменяет товарно-денежные отношения. Это не подразумевает альтруистической отдачи своих ресурсов, но подразумевает ответственность в отношениях между контактерами. 
· Минимизация экономически рисков за счет перераспределения риска между участниками сети.  Страхование осуществляется совместными ресурсами сети. Т.е. риск является угрозой, которую стараются избежать, а не возможностью, которую провоцируют на рынках, стараясь получить выгоду за счет других участников рынка.  Т.е. повышается безопасность взаимоотношений. 
· В этой системе деньги используются как обмен между системами,  а внутри системы используются как дар. Т.е. не являются средством спекуляций.
· Механизм принуждения к соблюдению правил- социальный. Например, лишение доверия, изоляция, что является сильным мотиватором  исходя из внутренних потребностей любого человека . Механизмы, которые доминируют сейчас, это внешние экономические стимулы. Это менее эффективный механизм.
· Структурная основа таких отношений- сети.  Когда сети включают в себя домохозяйства, дарообмен направлен на поддержку сообщества в целом при равенстве положения участников. 
· Дар это продукт скрещивания своего интереса и интереса другого.  Т.е. данная система способствует формированию культуры солидарности, которая стала залогом развития человечества на его ранних стадиях, позволила людям не только выжить, но и достичь высоко уровня развития. Сейчас во всех областях ощущается неумение людей сотрудничать друг с другом. К примеру, современные бизнесмены как большую проблему, ограничивающую развитие бизнеса, называют неумение договариваться, учитывать интересы партнеров по бизнесу, т.е. нехватку той самой солидарности и кооперации

· Предпосылки нового типа отношений уже появились в современном обществе.  Это наличие таких форм, как доверительное управление, договор поручения. Практика совместной разработки программ с открытым кодом… Есть сайт новостей в области технологий, на котором ¼ млн участников. Они совместно прорабатывают новости, комментируют, делают перекрестные ссылки и .п. как пример получения совместного информационного продукта через совместное вкладывание образования, интеллекта и времени.  Т.е. в рыночной экономике чувствуется потребность в изменении в сторону социальности, а не экономичности. Отхода от основных механизмов товарно-денежных отношений в рамках спроса и предложения.

· Примеры: Совместное пользование помещениями, сокращающее расход ресурсов.
Люди берут попутчиков в машину, чтобы доехать на работу. Это Партнерский механизм решения проблемы пробок.
Когда в Турции несколько лет назад разразился кризис, то выстояли в основном банки, работающие по исламским принципам- не выдавать кредиты под процент. Т.е. обе стороны ведут себя как партнеры, а не как кредиторы. И эти партнеры совместно вкладывают ресурсы и совместно распределяют результаты, прибыль, разделяют обязанности по финансированию и управлению проектами , делят риски...
· Отношения в обществе напрямую зависят от технологического уровня и технологических возможностей. Появление и распространение компьютерных технологий становится базисом для нового типа социально полезных партнерских отношений, дающих широкие возможности для совместного сетевого планирования, соотнесения интересов, согласования векторов интересов и потребностей. Оно заменяет безудержное потребление как бессмысленное, меняя его на более позитивные ценности.

Возможное послесловие:
 «Американские коллеги объяснили мне, что низкий уровень общей культуры и школьного образования в их стране — сознательное достижение ради экономических целей. Дело в том, что, начитавшись книг, образованный человек становится худшим покупателем: он меньше покупает и стиральных машин, и автомобилей, начинает предпочитать им Моцарта или Ван Гога, Шекспира или теоремы. От этого страдает экономика общества потребления и, прежде всего, доходы хозяев жизни — вот они и стремятся не допустить культурности и образованности (которые, вдобавок, мешают им манипулировать населением, как лишённым интеллекта стадом».                                                              (Владимир Арнольд)
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(Запланированное устаревание, базируется на желании потребителя приобрести чуть более новый товар, чуть ранее, чем это необходимо. Этот фильм расскажет, как запланированное устаревание определяет ход нашей жизни ещё с 20-х годов, когда производители начали сокращать долговечность своих товаров с целью повысить потребительский спрос...)
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